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В нас тоящее вре мя уро вень раз ви тия куль ту ры и эф фек тив-
нос ть функ цио ни ро ва ния инф раст рук ту ры куль турных инс ти-
ту тов яв ляют ся од ним из важ ней ших мар ке ров  по ли ти чес ко го 
имид жа го су да рс тва. Пред мет ное вни ма ние к раз ви тию куль-
ту ры как от дель ной от рас ли, на рав не с эко но ми кой и дру ги ми 
со ци альны ми сфе ра ми со сто ро ны го су да рс тва, ука зы вает на 
по ни ма ние необ хо ди мос ти внед ре ния в сфе ру куль ту ры сис тем-
но го под хо да и но вых уп рав лен чес ких тех но ло гий. Кон цеп ция 
куль турной по ли ти ки в Рес пуб ли ке Ка за хс тан до 2030 го да, ут-
ве рж ден ная Пре зи ден том На зар бае вым Н.А. (ноябрь 2014 г.), 
оп ре де ляет п риори тет ные нап рав ле ния раз ви тия ка за хс танс кой 
куль ту ры. Глав ная идеоло ге ма Кон цеп ции – на циональ ная идея 
«Мəң гі лік Ел», приз ван ная кон со ли ди ро вать ка за хс танс кий на-
род с его бо га тым куль турным нас ле дием и твор чес ким по тен-
циа лом на ус пеш ное дос ти же ние це ли вхож де ния Рес пуб ли ки 
Ка за хс тан в чис ло 30-ти раз ви тых ст ран ми ра, а так же твор чес-
кая реали за ция проек тов по сох ра не нию и раз ви тию куль турно-
го нас ле дия ст ра ны [1].

Очень своев ре мен но соот ве тс твует ука зан ным по зи циям 
п ред ло же ние Гла вы го су да рс тва на зы вать Ка за хс тан «Ст ра ной 
Ве ли кой сте пи» [2]. Сов ре мен ная  тех но ло гия ме не дж мен та ка-
те го ри руют этот то по ним как «брен динг тер ри то рии». Дей-
ст ви тель но, толь ко сох ра няя преемст вен ность ис то рии и го су-
да рст вен нос ти ка за хс ко го на ро да, ба зо вые ми ро во зз рен чес кие 
ос но ва ния тра ди ци он ной куль ту ры, сфор ми ро ван ной на ог ром-
ном прост ранс тве ев ра зийс ких сте пей, мож но го во рить о но вой 
на циональ ной мен таль нос ти  ка за хс тан цев. Не ко то рые ме то до-
ло ги чес кие ас пек ты ре ше ния этой за да чи расс мат ри вают ся в 
дан ной статье.

Ес ли расс мат ри вать сфе ру куль ту ры как эко но ми чес ки прив-
ле ка тель ную от рас ль эко но ми ки, то необ хо ди мо пом нить, что 
сов ре мен ная ми ро вая эко но ми ка – это эко но ми ка брен дов. Ре-
зуль та тив ность дея тель ности хо зяй ст вую щих суб ъек тов куль ту-
ры в ус ло виях во мно гом за ви сит от брен дин га, по ни маемо го 
как про цесс фор ми ро ва ния куль турно го имид жа ст ра ны или ре-
ги она. В нас тоящее вре мя ст ра ны, ре ги оны и го ро да кон ку ри-
руют не толь ко за прив ле че ние на свою тер ри то рию фак то ров 
произ во дс тва, но и за ры нок ус луг в сфе ре куль ту ры. 
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В на шем слу чае сле дует по ни мать бренд в 
куль турно-пси хо ло ги чес ком ас пек те, пос кольку 
этообъек тив но (или суб ъек тив но) сло жив шийся 
в соз на нии ре ци пиен та комп лекс ный об раз эт но-
куль турно го про дук та и ощу ще ний, не кий об раз 
тер ри то рии. «Связь че ло ве ка с мес том его оби-
та ния за га доч на, но оче вид на. Или так: не сом-
нен на, но таинст вен на. Ве дает ею из ве ст ный 
древ ним geniusloci, ге ний мес та, свя зы вающий 
ин тел лек ту аль ные, ду хов ные, эмо циональ ные 
яв ле ния с их ма те ри аль ной сре дой. Для че ло ве-
ка но во го вре ме ни глав ные точ ки при ло же ния и 
прояв ле ния куль турных сил – го ро да. Их об лик 
оп ре де ляет ся ге нием мес та, и предс тав ле ние об 
этом – су гу бо суб ъек тив но» [3, с.3].

В ре зуль та те ос нов ным тре бо ва нием к брен-
ду  тер ри то рии яв ляет ся соот ве тс твие меж ду 
эмо циональ ным восп риятием  то го или ино го 
куль турно го ланд шаф та и его фак ти чес ким на-
пол не нием. Поэто му са мо по ня тие брен да тер ри-
то рии но сит комп лекс ный ха рак тер и вк лю чает в 
се бя не толь ко яр кие ас со циа тив ные об ра зы, ко-
то рые в соз на нии пот ре би те лей проч но свя за ны 
с дан ной тер ри то рией, но и впол не конк рет ные 
про дук то вые брен ды, до пол няющие эти об ра зы 
и фор ми рующие це ло ст ное предс тав ле ние пот-
ре би те ля о тер ри то рии. Этот т.н. «зон тич ный» 
бренд и сле дует объек ти ви ро вать в соз на нии 
ре ци пиен та. Поэто му брен динг тер ри то рии сле-
дует расс мат ри вать как креа тив ный про цесс, в 
ко то рый вов ле кают ся боль шинс тво суб ъек тов 
тер ри то ри ально го сооб ще ст ва, вк лю чая му зей-
ные, твор чес кие, науч ные и об ра зо ва тель ные уч-
реж де ния.

Про цесс прод ви же ния куль турно го имид жа 
ос но ван на сов ре мен ных ком му ни ка циях, уме-
нии пра виль но ис поль зо вать имею щий ся по-
тен циал, на спо соб нос ти пре под нес ти его пот-
ре би те лю в та ком ви де, что бы ос та вить у не го 
яр кие впе чат ле ния о тер ри то рии и том раз нооб-
ра зии ус луг, ко то рые он пот реб лял, на хо дясь 
здесь. Пос коль ку се год ня наб лю дает ся пе ре ход 
от внеш ней кон ку рен ции тер ри то рий к «кон ку-
рен ции ор га ни за ци он ных по тен циа лов», ге не-
ри рую щих внут рен ние кон ку ре нт ные преиму-
ще ст ва тер ри то рии, то квин тэс сен цией та ких 
преиму ще ств яв ляет ся бренд [4, с.22–23]. Имен-
но поэто му бренд дол жен ос но вы вать ся на уни-
каль ных чер тах тер ри то рии и на тех про дук тах 
и ус лу гах, пос редст вом ко то рых наибо лее яр ко 
вы ра же ны эти уни каль ные чер ты.

Важ ным ре сур сом п род ви же ния куль турно-
го имид жа ст ра ны  стано вят ся ре сур сы куль ту ры, 
кар ди наль но от ли чающие ее от дру гих тер ри то рий.

Инс тру мен тально-уп рав лен чес кий ха рак тер раз-
лич ных  нор ма тив ных до ку мен тов со сто ро ны 
го су да рс тва поз во ляет оп ре де лить и реали зо-
вать ст ра те гию ис поль зо ва ния по тен циала тер-
ри то рии, ориен ти ро ван ную на мак си маль ный 
эф фект. В на шем слу чае – это Кон цеп ция куль-
турной по ли ти ки РК, ориен ти ро ван ная на дос ти-
же ние дос тойно го мес та Ка за х стана в ми ро вом 
куль турном прост ранс тве.

В ос но ве фор ми ро ва ния мо де ли эф фек тив-
но го уп рав ле ния раз ви тием тер ри то рии долж ны 
ле жать свой ст ва вы со кой гиб кос ти и креа тив-
нос ти, ин но ва ци он нос ти. Под свой ст вом гиб кос­
ти необ хо ди мо по ни мать на ли чие дос та точ но 
боль шо го ас сор ти мен та ис то ри ко-куль турных 
воз мож нос тей и ус луг в сфе ре куль ту ры, че рез 
ко то рые наибо лее яр ко прояв ляют ся уни каль-
ные осо бен нос ти тер ри то рии. Под свой ст вом 
креа тив нос ти при ме ни тель но к куль турно му 
ланд шаф ту сле дует по ни мать фор ми ро ва ние 
уни каль ных идей на ос но ве воз мож нос ти не шаб-
лон но го ис поль зо ва ния по тен циала тер ри то рии. 
Под свой ст вом ин но ва ци он нос ти  на до по ни мать 
обя за тель ное до ве де ние креа тив ных и не шаб-
лон ных ре ше ний до ре ци пиен тов с тем, что бы 
ста биль но под дер жи вать ту рис ти чес кий, об ра-
зо ва тель ный и научный ин те рес к той или иной 
тер ри то рии. Сов ме ще ние свой ств креа тив нос ти 
и ин но ва ци он нос ти  соз дает бла гоп рият ную ос-
но ву для появ ле ния сис тем ных ин но ва ций в тер-
ри то ри альном б рен дин ге. 

Фор ми ро ва ние ис то ри ко-куль турно го брен-
дин га тер ри то рии на ос но ве раз ра бот ки и 
внед ре ния сис тем ных ин но ва ций мо жет осу-
ще ств лять ся с ис поль зо ва нием трех под хо дов. 
Сущ нос ть пер во го под хо да  зак лю чает ся в фор-
ми ро ва нии «зон тич но го» брен да тер ри то рии на 
ос но ве выяв ле ния ее клю че вой ком пе тен ции 
и фор ми ро ва ния комп лек са част ных брен дов, 
уси ли вающих ее. Вто рой под ход  вы ра жает ся в 
фор ми ро ва нии «зон тич но го» брен да и комп лек-
са част ных брен дов тер ри то рии че рез оп ре де ле-
ние и ис поль зо ва ние «внеш них» воз мож нос тей 
на ос но ве раз ви тия ба зо вых ус ло вий и пред по-
сы лок для ди вер си фи ка ции брен дов. Тре тий 
под ход (ком би ни ро ван ный) зак лю чает ся в сов-
ме ще нии, с од ной сто ро ны, дей ст вий, свя зан-
ных с уг луб ле нием су ще ст вую щей ком пе тен-
ции и уни каль ности тер ри то рии, прод ви же нием 
уже сло жив ших ся брен дов, с дру гой сто ро ны, 
дей ст вий, свя зан ных с соз да нием ба зо вых ус ло-
вий для ди вер си фи ка ции тра ди ци он ных и появ-
ле ния но вых са мос тоя тель ных брен дов тер ри-
то рии.
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Ожи даемым ре зуль та том при ме не ния пер во-
го под хо да бу дет «пи ра ми да» брен дов (спе ци али-
зи ро ван ный «зон тич ный» бренд с комп лек сом 
до пол няю щих его част ных б рен дов). Ре зуль та-
том при ме не ния вто ро го под хо да бу дет на бор 
част ных брен дов (час то с раз ной спе ци али за-
цией), свя зан ных меж ду со бой  комп лекс ным 
«зон тич ным» брен дом. Ре зуль та том при ме не ния 
треть его под хо да мо гут явить ся «пи ра ми ды» 
брен дов в раз лич ных сек то ра х э ко но ми ки, смеж-
ных с куль ту рой.

Как по ка зы вает опыт раз лич ных ст ран и ре-
гионов, ис поль зую щих по доб ный комп лекс ный 
под ход в брен дин ге куль ту ры, его ре зуль та том 
яв ляет ся, с од ной сто ро ны, рас ши ре ние эко но-
ми чес кой спе ци али за ции куль ту ры. С дру гой 
сто ро ны, фор ми рует ся це ло ст ная сис те ма ме-
роп рия тий и уп рав лен чес ких ре ше ний все го 
куль турно го ланд шаф та, ка сающих ся раз ви тия 
клю че вых го су да рст вен ных трен дов. По доб-
ны м и мид же вым по тен циа лом об ла дают му зеи. 
Со дер жа ние и спо со бы кон сер ви ро ва ния куль-
турной па мя ти ос тав ляют дос та точ ное прост-
ранс тво для му зей ных экс пе ри мен тов с ар-
те фак та ми, ком му ни ка цией, масс ме дий ны ми 
проек та ми, прост ранст вом и т.п., выст раивая эф-
фек тив ную «пи ра ми ду брен дов».

Брен дин го вые дей ст вия Му зея ис то рии го-
ро да Ал ма ты по дают при мер: «Сов ре мен ные 
му зеи под отк ры тым не бом не мо гут быть толь-
ко за по вед ни ка ми – они долж ны стать средст-
вом ком му ни ка ции и час тью куль турной сре ды. 
Ар хе оло ги чес кие пар ки, где зо ны кон сер ва ции 
па мят ни ка со че тают ся с му зей ны ми экс по зи-
циями, а объек ты, рас по ло жен ные на мес те 
своего соз да ния, – с пе ре не сен ны ми и вос соз-
дан ны ми, яв ляют ся оп ти маль ной фор мой сох-
ра не ния при род но го и ис то ри ко-куль турно го 
нас ле дия [5, с.14-17]. В нас тоящее вре мя му зей 
за ни мает ся соз да нием Ар хе оло ги чес ко го пар ка 
«Бо рал дайские сакс кие кур га ны», ст рук тур ное 
зо ни ро ва ние ко то ро го фор ми рует сов ре мен ный 
куль турный ланд шафт. В пер вую зо ну вк лю чен 
сам нек ро поль, вк лю чая об шир ную пло щадь 
кур га нов. Их му зеефи ка ция пред по ла гает до ку-
мен тальную ре ко нст рук цию внеш не го об ли ка 
кур га нов и пог ре баль но го комп лек са. Ос таль ные 
47 сакс ких и усуньс ких  кур га нов бу ду ще го пар-
ка пред по ла гает ся сох ра нить в пер во на чаль ном 
ви де. Вто рая зо на в не ре жи ма кон сер ва ции, пос-
кольку не со дер жит под лин ных па мят ни ков ар-
хе оло гии. Здесь пред по ла гает ся ма ке ти ро ва ние 
ар хе оло ги чес ких объек тов раз лич ных эпох. Экс-
по зи ция ка за хс кой тра ди ци он ной ко че вой куль-

ту ры «Па мят ни ки ко че вой ар хи тек ту ры и бы та 
ка за хс ко го на ро да» сба лан си руют обе час ти этой 
вто рой зо ны эт но пар ка. В са до во-пар ко вой зо не  
бу дут сос ре до то че ны ос нов ные объек ты ту рис ти-
чес ко го обс лу жи ва ния, она сво бод на от под лин-
ных па мят ни ков и му зей ной экс по зи ции и соз даст 
необ хо ди мое сер вис ное соп ро вож де ние.

Итак, эф фек тив ный бренд тер ри то рии фор-
ми рует ся на ос но ве ее уни каль ных осо бен нос-
тей. Точ но най ден ные инс тру мен ты мар ке тин га 
при ме ни тель но к ис то ри ко-куль турно му нас ле-
дию, пра виль ное по зи циони ро ва ние «про дук-
тов» куль ту ры, ос но ван ное на ис поль зо ва нии 
уни каль ных осо бен нос тей ка за хс кой куль ту ры, 
поз во лит пре тен до вать на мно гок рат ное уси ле-
ние твор чес ко го и ту рис ти чес ко го по тен циала 
Ка за х стана. Од на ко, необ хо ди мо учес ть важ ное 
пра ви ло: прив ле ка тель ность брен да тер ри то рии 
в пер вую оче редь за ви сит от то го, ка кие уни-
каль ные осо бен нос ти конк рет но го куль турно го 
ланд шаф та зак ла ды вают ся в его ос но ву, а уже во 
вто рую оче редь – от выб ран ной  мо де ли уп рав-
ле ния мар ке тин гом тер ри то рии. Уни каль ность 
ре гиональ ных про дук тов куль ту ры мо жет быть 
ос но ва на на двух важ ней ших фак то рах, ко то-
рые соз дают пред по сыл ки для фор ми ро ва ния 
масш таб ных на циональ ных брен дов. Пер вое 
– это куль турно-ис то ри чес кий по тен циал и эт-
но куль турные осо бен нос ти тер ри то рии. Вто рое 
– при род но-ре су рс ный по тен циал тер ри то рии.
Конг ло ме рат этих двух по зи ций дает ос но ва ние 
фор ми ро вать на дан ной плат фор ме куль турно-
ту ри стс кий клас тер. 

В Кон цеп ции куль турной по ли ти ки РК  дан ная 
по зи ция фор му ли рует ся в раз де ле 4.2: «Раз ви-
тие куль турно-ту ри стс ких клас те ров расс мат ри-
вает ся как час ть об щей ст ра те гии фор ми ро ва ния 
куль турной сре ды ре гионов… под дер жи вающие 
твор чес кую ак тив ность мо ло де жи, де тей и 
мест ных куль турных сооб ще ств, воз рож де ние 
тра ди ци он ных про мыс лов и ре ме сел. Яв ляясь 
реальны ми ин вес ти циями в раз ви тие че ло ве-
чес ких ре сур сов ре ги она, куль турно-ту ри ст ские 
клас те ры сти му ли руют предп ри ни ма тель скую 
ак тив ность, ук реп ляют твор чес кий сек тор эко-
но ми ки, ни ве ли руют дисп ро пор ции в дос ту пе 
к куль турным цен нос тям и спо со бс твуют про-
дук тив но му куль турно му об ме ну по ли нии го-
род-се ло» [1]. Имен но поэто му ука зан ные вы ше 
фак то ры долж ны в пер вую оче редь фун ди ро вать 
силь ный ре гиональ ный бренд.

Та ким об ра зом, брен динг тер ри то рии на ос-
но ве ис поль зо ва ния ее куль турно-ис то ри чес ко го 
по тен циала – это комп лекс ный со ци огу ма ни тар ный 
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проект, вс троен ный в мо дель го су да рст вен ной 
куль турной по ли ти ки. Вмес те с тем но си те ля-
ми ис ре дс тва ми вы ра же ния куль турно го брен-
да яв ляют ся не толь ко тер ри то рия, ту рис ти чес-
каяп рив ле ка тель ность, осо бые то ва ры и ус лу ги 
ре ги она, но преж де все го са ми его жи те ли (ин-
тел лек ту аль ный ре сурс). Вне их под держ ки и 
заин те ре со ван нос ти соз дать силь ный бренд тер-
ри то рии не воз мож но. Кро ме то го, це ли брен дин-
га тер ри то рии как со ци огу ма ни тар но го проек та 
долж ны пре вы шать по масш та бам ад ми нист ра-
тив ные гра ни цы са мой тер ри то рии. Нап ри мер, 
бренд «Ве ли кий Шел ко вый путь», «Жем чу жи на 
Ал тая» или «Кас пийские во ро та» в си лу своего 
меж ду на род но го по сы ла наз ва ны в Кон цеп ции 
куль турной по ли ти ки РК т ре мя (из пя ти) клас-
тер ны ми плат фор ма ми. С по мощью та ко го по-
зи циони ро ва ния фор ми рует ся гло баль ность 
куль турно-ис то ри чес ко го нас ле дия Ка за х стана, 
под чер ки вает ся его ин тег ри ро ван ность в ев ра-
зий скую кон ти нен таль нос ть.

Очень про дук тив ный брен динг тер ри то рии 
в зна ме на тель ном для ка за хс танс ко го об ще ст-
ва го ду 550-ле тия ка за хс кой го су да рст вен нос ти 
п ро во дит На циональ ный ис то ри ко-куль турный 
и при род ный за по вед ник-му зей «Ұлы тау». В 
июне 2015 го да здесь  ра бо та ла меж ду на род ная 
науч но-прак ти чес кая кон фе рен ция «Ұлы тау 
– ұл тұясы» («Улы тау-ко лы бель на ции»). При-
ме ча тель но то, что сель ская мест нос ть ста ла 
«отк ры той пло щад кой об суж де ния дос ти же ний 
и поис ка кон цеп ту аль ных пу тей раз ви тия куль-
ту ры в Ка за х стане…. предс тав ля ла со бой фо ру м  
п ро фес сио наль ных ис то ри ков, му зей ных спе-
циалис тов и вид ных об ще ст вен ных деяте лей, в 
рам ках ко то ро го бы ли оз ву че ны  на ход ки экс пе-
ди ций пос лед них лет и да на науч ная оцен ка зна-
чи мос ти со бы тий вре мен  Бу лан тинс кой бит вы, 
по ло жив шей на ча ло на циональ но-ос во бо ди тель-
ной борь бе ка за хс ко го на ро да» [6]. Ор га ни за то-
ры со бы тий но го ря да кон фе рен ции ука за ли три 
аб со лют но точ но сфор му ли ро ван ные брен дин го-
вые це ли:

– об ще ст вен но-зна чи мая (со ци аль ная) – ук реп-
ле ние пат риоти чес ко го чувс тва на ции ис то ри чес-
ким при ме ром еди не ния со циума, фор ми ро ва ния 
чувс тва гор дос ти и соп ри ча ст нос ти ст рои тель ст ву 
но во го го су да рс тва, сов мест ной от ве тст вен нос ти 
за судь бу ст ра ны и по ко ле ний ее граж дан;

– науч ная – сис те ма ти за ция и пуб ли ка ция 
выяв лен но го и изу чен но го ма те ри ала по ис то рии 
Ка за хс ко го ханс тва;

– му зей ная – фик са ция со бы тия со дер жа-
тель ной ком му ни ка ции на ос но ве научной ин те-

рп ре та ции ис то ри чес ких фак тов, раз ви тие и уг-
луб ле ние об ра за-кон цеп та ло ку са.

Ак тив ный мо биль ный ком по нент дан но го 
брен дин го во го ме роп риятия – по се ще ние зна-
ко вых ис то ри чес ких па мят ни ков куль ту ры. Экс-
кур сия в Те рек ти Аулие да ла воз мож нос ть уви-
деть ар хаичес кие пет рог ли фы, по чу вс тво вать 
ко ло рит эпо хи брон зы в по се ле нии анд ро нов цев, 
поз на ко мить ся с тех но ло ги чес ким ин вен та рем 
брон зо ли тей но го произ во дс тва в Му зее гор но-
го и пла виль но го де ла в п. Жез ды, ос мот реть 
экс по на ты Жез каз ганс ко го ис то ри ко-ар хе оло ги-
чес ко го му зея и да же со вер шить вос хож де ние 
на Аулие тау, ок реп нув ду хом и мыс лью. Та кой 
кон тент брен дин го вых ме роп рия тий, уси лен ный 
сер вис ным соп ро вож де нием и раз нооб ра зием 
креа тив ных до пол не ний, в сос тоя нии при вес ти 
в соот ве тс твие geniusloci Улы тау и дос тойное 
куль турно-ту ри ст ское по зи циони ро ва ние этой 
зна ко вой для ис то рии ка за хс ко го на ро да тер ри-
то рии.

Все это в со во куп нос ти поз во ляет оп ре де-
лить ос нов ные тре бо ва ния к кон ку рен тос по соб-
нос ти ка за хс танс ко го брен дин га тер ри то рии.

1. В ми ро вой прак ти ке наибо лее ус пеш ные 
брен ды ос но ва ны на на циональ ной и куль турной 
спе ци фи ке. По от но ше нию к лю бым эт но куль-
турным про дук там  на внеш них рын ках всег да 
имеет мес то по вы шен ный ин те рес. Ст ра те гия 
фор ми ро ва ния инф раст рук ту ры куль ту ры как 
сек то ра эко но ми ки, об ра зо ва ния и куль турно-ту-
ри стс ких клас те ров Ка за х стана, со пос та ви мых с 
топ-30 раз ви тых ст ран ми ра, долж ны выст раи-
вать ся с уче том сов ре мен ных креа тив ных имид-
же вых тех но ло гий.

2. «Зон тич ный» бренд Ка за х стана дол жен 
быть ос но ван на на циональ но-куль турных осо-
бен нос тях его ре гионов, ко то рые уни каль ны в 
своей геог ра фи чес кой, кли ма ти чес кой и ланд-
шафт но-куль турной спе ци фи ке. Прод ви же ние 
«зон тич но го» брен да тер ри то рии за ви сит от кон-
ку рен тос по соб нос ти част ных брен дов, зак ла ды-
ваемых в его ос но ву. При ме ни тель но к Ка за х стану 
это соот но сит ся с взаимо дей ст вием твор чес ких и 
ре гиональ ных куль турно-ту ри стс ких клас те ров.

3. Важ ной за да чей брен дин га тер ри то рии яв-
ляет ся пра виль ный вы бор це ле во го рын ка (по-
тен циаль ных пот ре би те лей), средс тв и ме то дов 
по зи циони ро ва ния брен да. Это на хо дит от ра же-
ние в его ос нов ных ин фор ма ци он ных эле мен тах, 
од нов ре мен но яв ляющих ся средс тва ми сов ре-
мен ной меж куль тур ной ком му ни ка ции:

– сло ган (де виз), со дер жа щий клю че вое сло-
во на го су да рст вен ном язы ке;
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– ло го тип, уз на вае мый гра фи чес кий сим вол, 
со дер жа щий клю че вой эле мент на циональ но го 
ор на мен та;

– куль турный ланд шафт (му зей или му зей-
ный комп лекс, ар хи тек ту ра, эт но парк т.п.);

– эт но куль турная сре да (на ли чие и пов се ме-
ст ное при су тс твие на циональ ных эле мен тов, на-
циональ ных то ва ров пос редст вом сов ре мен но го 
мар ке тин га).

4. Соот ве тс твие комп лекс но го брен да тер-
ри то рии ожи да ниям пот ре би те ля. Это важ ное 
тре бо ва ние фор ми ро ва ния ба зо во го б рен да Ка-
за х стана долж но быть им пе ра тив но уч те но спо-
зи ций вы со ких тре бо ва ния к ка че ст ву сер вис ных 
ус луг. Чрез вы чай но важ ны ви деоэко ло ги чес кие 
ха рак те рис ти ки тер ри то рии (ланд шафт ный ди-
зайн, прост ранст вен ное пла ни ро ва ние и т.п.).

5. Бренд тер ри то рии не ог ра ни чи вает-
ся ад ми нист ра тив ны ми гра ни ца ми ре ги она, 

а оп ре де ляет ся ши ро ким по лем куль турных 
кон текс тов, ко то рые всег да зна чи тель нее конк-
рет ной тер ри то рии. Та кое с мыс ло вое рас ши ре-
ние объек та брен дин га  поз во лят ст роить ли нию 
ст ра те ги чес ко го пла ни ро ва ния (кон ку ре нт ной 
ст ра те гии) в сфе ре куль ту ры в дол гос роч ной 
перс пек ти ве.

В Кон цеп ции куль турной по ли ти ки РК раз ра-
бо та ны ме ха низ мы ин тег ра ции в ми ро вое куль-
турное прост ранс тво. Ис поль зо ва ние брен дин-
го вых тех но ло гий  поз во ляет нам пре тен до вать 
на даль нейшее раз ви тие от рас ли, со вер шенс-
тво вать твор чес кий и ту рис ти чес кий по тен циал 
ка за хс танс кой куль ту ры. Реали за ция это го прог-
рамм но го до ку мен та пот ре бует не толь ко прис-
тально го вни ма ния со сто ро ны го су да рс тва, но и 
сис те ма ти чес кой ра бо ты по по пу ля ри за ци и ис-
то ри ко-куль турно го дос тоя ния, тра ди ций мно го-
на цио наль но го на ро да Ка за х стана.
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